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二、说明、目录、图表目录

    全球的电脑产业，不仅在技术和市场两方面都发展很快，而且各大制造厂商之间的竞争也

日趋激烈。2009年全球电脑市场的销售额大约为1150亿美元，销量大约为1.51亿台。2010年全

球电脑出货量将达3.678亿台，较2009年的3.083亿台增长19.2%，预计2011年全球PC出货量增

长13.8%，到2014年，全球包括平板电脑、上网本、智能本和笔记本电脑的移动计算设备出货

将保持19.1%的年复合增长率。其中，笔记本电脑出货在2014年将达到2.91亿台。

　中国正成为目前全球PC市场增速最快的市场之一，2005至2009年中国电脑市场的CAGR已

达19％，远高于全球电脑产业的7％。由于美国市场增长变缓，2010年中国已经超过美国成为

世界最大的个人电脑市场。2010年亚太区个人电脑出货量预计将增长20.3%，达到 1.146亿台，

其中、中国将占亚太区个人电脑整体出货量的60%。2010年中国的计算机销量将在09年5400万

台的基础上增长21%，远高于全球14%的增长速度。

　目前国内电脑行业已经进入利润率很低的阶段，需要达到巨大的市场规模才能获取足够的

利益，国内二线ＰＣ品牌处境更尴尬。2010年宏碁收购国内第二大PC制造商，PC市场稳定多

年的市场格局正在逐渐改变，面临重新洗牌。

　业内专家认为，未来三年中国电脑市场将继续保持快速增长，而整个行业也将迎来消费需

求、产品趋势、渠道格局等方面的全新变革。2011年作为中国&ldquo;十二五规划&rdquo;的起

点，中国政府在规划中强调的一些重点战略将推动整个PC市场的发展。如加快医疗行业信息

化发展速度、加大交通行业信息化建设投入、促进能源与公共事业行业信息产业升级等措施

，将会给商用台式电脑市场带来新的发展机遇。中国笔记本电脑市场出货量在2010年保持着

较高的增长速度，用户对笔记本电脑的需求依然呈现不断增长的趋势。而伴随着家电下乡等

政策落在实处，农村和乡镇市场逐渐被开拓出来。

　本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国务院

发展研究中心、计算机行业协会、国家信息产业部、国家电子产业部及海外多种相关报刊杂

志的基础信息，结合深入的市场调查资料，立足于世界电脑行业整体发展大势，对中国电脑

行业的发展情况、经济运行数据、主要细分市场、市场营销、竞争格局等进行了分析及预测

，并对未来电脑行业发展的整体环境及发展趋势进行探讨和研判，最后在前面大量分析、预

测的基础上，研究了电脑行业今后的发展与投资策略。

　本电脑行业市场报告，为该行业中相关企业在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求

及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确

的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。 
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